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RESUMO

Este artigo executa levantamento bibliométrico de amostra de artigos extraidos dos
Encontros de Marketing (EMAS) no periodo de 2004 a 2012, que tenham trazido as
palavras consumo e anticonsumo em seus titulos.Tendo sido identificados 79 artigos
com estas caracteristicas, algumas particularidades foram estudadas. Em seguida,
foram isolados 67 deles escritos em coautoria, dos quais foram estudados o nimero
de coautores, sua quantidade por artigo, seu género, a abordagem metodolégica
usada, 0s meios e 0s instrumentos de pesquisa priorizados, e as instituicbes de
afiliacdo. Dentre as conclusGes, salienta-se que a coautoria mais praticada foi
aguela relativa a ndo mais que dois autores, indicando que os beneficios evidentes a

pesquisa trazidos pela cooperacdo académica estariam ocorrendo em nivel sub-
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otimo conforme se beneficiam de ndo mais do que apenas duas formas de pensar.

Ao final, lanca-se sugestéo para futuras pesquisas.

PALAVRAS-CHAVE: BIBLIOMETRIA. COAUTORIA. CONSUMO. ANTICONSUMO

INTRODUCAO

O consumo € uma pratica do funcionamento da sociedade atual e do sistema
capitalista. Porém, durante longo periodo o consumo foi visto pelas Ciéncias
Humanas e pelo senso comum de forma reducionista e negativa. Com o tempo,
essa situacdo vem sendo transformada, através do esforco de pensadores da
Sociologia, da Antropologia, da Filosofia e da Psicologia, que, aliados aos
estudiosos da Administragdo em Marketing conferem nova dimensdo e carater
interdisciplinar ao tema (ROHDE; SILVA, 2012).

Segundo Campbell (2006), os processos de querer e de desejar domina o
fendbmeno do consumismo moderno e pontuam muito mais em saciar vontades do
gue em satisfazer necessidades. O consumo oferece o significado e a identidade
que o individuo estad buscando, e, nessa atividade, ele combate o sentimento de
inseguranca ontologica (CAMPBELL, 2001).

O consumo assume diferentes significados: para os economistas - e para 0s
profissionais de Marketing - representa processo de satisfagcdo de necessidades
individuais; para os ambientalistas, consumo é todo ato que incorre no uso de

recursos naturais que infringe os limites ecolégicos (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).

A busca incessante pelo consumo vem se tornando cada dia mais relevante
aos profissionais de marketing, uma vez que o conceito basico do Marketing
sustenta que as empresas existem para satisfazer as necessidades dos
consumidores. Essas necessidades s6 podem ser satisfeitas na medida em que os
profissionais de Marketing conseguem compreender as pessoas ou as organizagcbes
que usardo os produtos e servicos que eles estdo tentando vender (SOLOMON,

2011). Assim, a cada dia o consumo vem se tornando mais relevante aos
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profissionais de Marketing, uma vez que séo eles responsaveis por entender e por

influenciar os individuos ao consumo e a busca pelo ter.

Em vista da importancia do construto consumo para a literatura de Marketing,
este artigo bibliométrico mapeia algumas caracteristicas especificas aos trabalhos
desenvolvidos em regime de co-autoria e publicados entre os anos de 2004 e 2012
nos Encontros de Marketing (EMA) contendo as palavras consumo e anticonsumo

em seus titulos.

A escolha deste evento se deveu a importancia de sua promotora - a
Associacdo Nacional de Pos-graduacdo e Pesquisa em Administracdo (ANPAD) —
para os estudos de Administracdo no Brasil. Criada em 1976 a partir da iniciativa dos
oito programas de pos-graduacéo existentes no Brasil, essa associacdo promove 0
ensino, a pesquisa e a producdo do conhecimento também na area de Ciéncias

Contabeis.

Acolhendo distintas posicOes tedricas dentro do campo cientifico dessas
ciéncias, a ANPAD congrega 77 programas de poOs-graduacdo stricto sensu
associados efetivos, que representam os interesses das instituicdes filiadas junto a
opinido publica, além de atuar como 6rgédo articulador dos interesses dos programas
perante a comunidade cientifica e aos 6rgdos governamentais responsaveis pela
gestdo da educacdo e pelo desenvolvimento cientifico e tecnolégico no Pais
(ANPAD, 2013).

Sendo assim, a ANPAD é hoje o principal 6rgédo de interacdo entre programas
associados, grupos de pesquisa da area e a comunidade internacional, promovendo
um total de oito eventos académicos, através de suas diversas instancias. No caso
do EMA, ele é organizado pela Divisdo de Estudos em Marketing da ANPAD e
ocorre a cada dois anos desde 2004, destinando-se a abrir oportunidade para que

os académicos da area possam divulgar e debater artigos de forma mais especffica.

O presente trabalho esta estruturado em seis partes, além desta introducao:
referencial teérico sobre consumo e anticonsumo, informacdes sobre o que € e 0

que significa a co-autoria em trabalhos cientificos, a metodologia utilizada, a
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apresentacao dos resultados do levantamento bibliométrico, consideracdes finais e

sugestdes para futuros estudos.

1 CONSUMO E ANTICONSUMO

Segundo Rocha (2002), consumo é algo que perpassa 0s mais variados
grupos sociais, ndo estando condicionado a posse de dinheiro, jA que esta define
apenas um passe para entrada, uma espécie de ingresso para a possibilidade de
consumir. Nesse sentido, o consumo revela diferencas culturais e simbdlicas que se
manifestam de maneira complexa e estdo para além do preco dos objetos. Sendo
assim, é preciso reconhecer o consumo como fato social e procurar avancar para
além da pesquisa cujo objetivo € a descoberta de solugcdes imediatas de mercado

gue irdo atender as demandas dos clientes.

Para Rocha (2000, p.19) “Consumo é um sistema simbdlico que articula
coisas e seres humanos e, como tal, € uma forma privilegiada de ler o mundo que

nos cerca”. Ja para Barbosa (2006), consumo esta relacionado ao mesmo tempo:

1. O processo social que diz respeito a multiplas formas de provisdo de bens e

servicos e a diferentes formas de acesso a esses mesmos bens e servicos;

2. O mecanismo social percebido pelas ciéncias sociais como produtor de sentido e

de identidades, independentemente da aquisicao de um bem;

3. A uma estratégia utilizada no dia-a-dia pelos mais diferentes grupos sociais para

definir diversas situacées em termos de direitos, estilo de vida e identidade; e
4. auma categoria central na definicdo da sociedade contemporanea.

Nesta linha de raciocinio, os consumidores contemporaneos nao procuram
produtos para satisfazer suas necessidades, mas para ter mais prazer através de
experiéncias auto-elusivas. Portanto, a atividade fundamental do consumo néo é a
compra ou 0 uso dos produtos, mas a procura do prazer imaginativo a que a imagem
do produto se empresta. (PIMENTEL, 2005).
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Ja no tocante anticonsumo, Solomon (2011) o define como algum tipo de
comportamento destrutivo por parte do consumidor, onde produtos e servigos sao
descaracterizados ou mutilados pelos consumidores. Ou seja, 0 anticonsumo esta
voltado para a reducdo do consumo e de determinadas categorias de bens e
servicos, com suas iniciativas passando as questbes de marca, de valores e de
produtos.

Segundo Cherrier (2008) as acdes de anticonsumo se manifestam como
rebelido de consumidores, resisténcia ao consumo, boicote, movimentos de
contracultura, consumo ético e ndo consumo. Ja na visao de lver e Muncy (2009),
existem quatro tipos de anticonsumidores: aqueles preocupados com o impacto
global; aqueles preocupados com a simplicidade voluntaria; os ativistas de mercado;
e os consumidores antifiéis. Como se vera a seguir, os dois primeiros tipos referem-
se aos aspectos do relacionamento do consumidor com a sociedade, enquanto 0s
demais se referem a relacdo dos consumidores diretamente com marcas ou
produtos.

Os consumidores preocupados com o impacto global sdo aqueles que
defendem interesses ambientais e que tém interesse em reduzir seu cONsSuMo COMoO
um todo. Acreditam estar beneficiando a sociedade e o ecossistema do planeta, ja
que, na sua percepcdo, o atual nivel de consumo no mundo é prejudicial a
sociedade. (IYER; MUNCY, 2009).

Ja os consumidores preocupados com a simplicidade voluntaria sédo aqueles
gue tém interesse em diminuir seu consumo e adotar habitos mais simples. Para os
consumidores deste grupo, ter um alto nivel de consumo pode gerar consequéncias
indesejaveis, como estresse e distanciamento das prioridades mais essenciais da
vida. Ou seja, consumir naquele nivel que eles creem ser demasiado tira o foco
daquilo que é realmente importante. Neste sentido, esses consumidores podem
estar associados a crencas éticas ou espirituais, e a busca de uma vida mais feliz,
por meio de consumo restrito ao que é realmente € necesséario (IYER; MUNCY,
2009).
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Segundo estes mesmos autores, os ativistas de mercado tentam utilizar seu
poder de consumidor para influenciar questdes ligadas a sociedade, evitando utilizar
um produto especifico ou uma marca em especial por julgarem que ela causa
problemas a sociedade - por exemplo, produtos que trazem algum tipo de impacto
negativo a saude ou ao ecossistema.

E por ultimo, lyer e Muncy (2009) descrevem os consumidores antifiéis como
agueles que possuem comportamento oposto ao dos consumidores leais a uma
marca.No caso, representam grupo que evita um produto por perceber que ele é

inferior ou por ter uma experiéncia negativa associada a ele.

2 COAUTORIA

Segundo Hudson (1996), a coautoria envolve a participacdo de dois ou mais
autores na producdo de um estudo, o que serve para proporcionar resultado superior
em termos de qualidade e de quantidade, se comparado aos resultados decorrentes
de esforgos individuais.

O entendimento desse fendmeno tem despertado recente interesse
académico, na medida em que a publicacdo de artigos académicos ocupa papel
central no desenvolvimento cientifico e na estrutura de avaliacdo dos pesquisadores.
Nao por acaso, Acedo et al.(2006) entendem a coautoria como um indicador da
colaboracao intelectual entre pesquisadores.

O principal beneficio da coautoria estda na divisdo do trabalho, podendo
emergir a partir da combinacdo de pesquisadores com diferentes habilidades ou do
efeito sinérgico do trabalho entre eles (HUDSON, 1996). Porém, € interessante
observar que esse mesmo autor diz que a coautoria pode apresentar desvantagens
ou dificuldades no trabalho, tais como a exigéncia de maior compromisso, a
majoracao dos custos de organizacdo e de comunicacgao, ou, ainda, a possibilidade
de a soma dos esforcos dos pesquisadores produzir resultado menor do que o

resultado isolado de um pesquisador trabalhando isoladamente.
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De acordo com Laband e Tollison (2000), a colaboracéo entre pesquisadores

assume duas possiveis configuracbes: a primeira seria a coautoria formal, que
envolve producao de artigos, orientacdes de teses e de dissertacdes, e participacdo
em grupos de pesquisa. A segunda maneira como esta colaboracdo pode se dar €
por meio da coautoria informal, decorrente de discussbes com colegas, com
revisores e com editores. Essa coautoria informal envolve os “colegas invisiveis”,
gue tém interesses comuns de pesquisa e que trocam ideias e materiais entre si
(HOFFMAN; HOLBROOK, 1993).

Para Acedo et al. (2006), a coautoria estd em franca expansdo, sendo 0s
principais combustiveis deste processo o maior nivel de especializacdo na ciéncia, a
maior quantidade de pesquisadores em acdo, e o0 incremento das formas de

comunicacgao entre pesquisadores separados geograficamente.

3 METODOLOGIA

Esta pesquisa apresenta abordagem quantitativa, apoiada na estatistica
descritiva. Do ponto de vista da finalidade, é uma pesquisa descritiva: auxilia na
compreensdo de determinada populacdo ou de determinado fenémeno, conforme
Vergara (2009).

A técnica usada foi a do levantamento bibliométrico, que, segundo Araujo
(2006, p.12) é uma “[...] técnica quantitativa e estatistica de medigao dos indices de
producdo e disseminagdo do conhecimento cientifico.” Ja a definigdo dada por
Guedes e Borschiver (2005) é que bibliometria € um conjunto de principios
empiricos e leis que contribuem para o estabelecimento dos fundamentos tedricos
da ciéncia da informacéo.

No inicio do século XX a bibliometria foi criada apdés se verificar a
necessidade de estudar e avaliar as atividades de produgcdo e comunicagao
cientificas, tendo sido originalmente conhecida como ‘“bibliografia estatistica”

(HULME, 1923), e posteriormente recebendo a denominacao de bibliometria por
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Otlet (1934). Porém somente em 1969 € que o termo se popularizou, a partir do
artigo de Pritchard (1969, p.348-349), onde foi definida como “[...] todos os estudos

que tentam quantificar os processos de comunicagado escrita’.Segundo Nicholas e
Ritchie (1978), a diferenca basica entre bibliografia e a bibliometria é que esta
dltima, na busca por uma avaliacdo objetiva da producéo cientifica, apresenta mais
métodos quantitativos do que discursivos.

Inicialmente a bibliometria foi voltada para a medida de livros, como
quantidade de edi¢cOes e exemplares, quantidade de palavras e outros. A0S poucos
a técnica foi se voltando para o estudo de outros formatos de produgéo bibliogréfica,
como artigos de periddicos e outros tipos de documentos, para depois ocupar-se
também da produtividade de autores e do estudo de citagdes.

Mediante isso se pode dizer que, quando a bibliometria é utilizada para
mapeamento de artigos cientificos, a técnica d4, de forma clara, a capacidade
intelectual de um pais. Os resultados derivados desses mapeamentos beneficiam
estudantes, professores, pesquisadores e 0 meio académico como um todo, sendo
qgue Figueiredo (1977) destaca que a bibliometria € marcada por dois aspectos: a
analise da producdo cientifica e a busca de beneficios praticos imediatos para
bibliotecas e promocéo do controle bibliografico.

Os artigos selecionados para a presente pesquisa foram obtidos por meio do
acesso ao site do EMA na pagina da ANPAD. Dentre os 532 artigos apresentados
nos cinco eventos enfocados, foram selecionados apenas 0s gque tinham em seu
titulo as palavras consumo e anticonsumo, tendo estes somados 79 artigos, sendo
deles foi extraida sub-amostra de 67 escritos em coautoria.

Da amostra foram obtidos alguns indicadores, e, da sub-amostra, foram
estudados o numero de coautores, sua quantidade por artigo, seu género, a
abordagem metodoldgica usada, os meios e o0s instrumentos de pesquisa

priorizados, e as instituicoes de afiliacéo.

4 RESULTADOS DO LEVANTAMENTO BIBLIOMETRICO
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A distribuicdo dos artigos com as palavras consumo e anticonsumo em seus

titulos ao longo dos cinco eventos estudados — sem ainda nenhuma consideragéo
especifica a respeito do nimero de autores - mostra que sua maior concentracao
ocorreu no hiénio 2010/2012, com seu somatorio registrando quase metade das
ocorréncias (ver Tabela 1). Para o periodo como um todo, no entanto, a participagédo
beirou tdo somente 15%, indicando que ambos 0s assuntos apresentam

popularidade relativamente baixa entre estes pesquisadores.

Tabela 1 - EMAs 2004 a 2012 — Total de artigos apresentados, total de artigos com
as palavras consumo ou anticonsumo no titulo, e participagbes percentuais

Total de artigos Artigos com as palavras
ANO consumo ou anticonsumo B/A
no evento (A) )
no titulo (B)
2004 60 c o0
2006 123 11 8.9%
2008 142 15 10,6%
2010 99 24 24.2%
2012 108 23 21,3%
TOTAL L32 79 13,8%

Fonte: Elaboracao propria

Ja quando esta analise é realizada separando-se 0s artigos entre os que
tiveram a palavra consumo e 0s que tiveram a palavra anticonsumo em seus titulos,
vé-se que tdo somente no EMA de 2010 houve pesquisadores interessados em
estudar o anticonsumo, mesmo assim com representatividade que chegou a nao
mais do que 2% naquele ano (ver Tabela 2). Isso fez com que, para o periodo dos
cinco anos analisados, a representatividade deste tema ndo chegasse nem a meio
percentual.

Por outro lado, reproduzindo os achados da Tabela 1, a opcdo pelo tema
consumo foi mais forte no biénio 2010/2012, enquanto o EMA de 2006 foi aquele em

gue este interesse assumiu seu ponto mais baixo (ver Tabela 2).
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Tabela 2 - EMAs 2004 a 2012 - Total de artigos apresentados, total de artigos com a palavra consumo nos

titulos, total de artigos com a palavra anticonsumo no titulo, e participagdes percentuais

. . Artigos com a palavra
Total de artigos| Artigos com a palavra A )
ANO . anticonsumo no titulo B/A C/A
no evento (A) consumo no titulo (B) )
2004 60 6 0 10,0% 0,0%
2006 123 11 0 8,9% 0,0%
2008 142 15 0 10,6% 0,0%
2010 99 22 2 22,2% 2,0%
2012 108 23 0 21,3% 0,0%
TOTAL 532 77 2 14,5% 0,4%

Fonte: Elaboracéo propria

Enfocando-se a coautoria em especial, a primeira contagem remete a
distribuicdo da sub-amostra de 67 artigos nos cinco eventos estudados (ver Tabela
3), que evidencia que: a) o maior numero de artigos escritos em coautoria foi
verificado no ano de 2010; b) a composicdo de coautorias variou entre dois e cinco
pesquisadores, com forte preferéncia pela composicdo dupla, que representou
quase metade da sub-amostra; c) a coautoria com cinco pesquisadores foi muito

pouco praticada no periodo, aparecendo em ndo mais do que 3% da sub-amostra.

Tabela 3 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos escritos em coautoria com as palavras
consumo ou anticonsumo nos titulos - Quantidade de artigos com respectivo
namero de autores - Totais e participagbes percentuais

Ano > Numgro de AUT[IES 3 Total de artigos
2004 3 2 1 0 B
2006 2 4 3 0 g8
2008 8 3 0 1 12
2010 9 9 2 1 21
2012 11 3 5 0 19
Total 33 21 11 2 67
Participagdo percentual 49 3% 31,3% 16,4% 3,0% 100%

Fonte: Elaboracéo propria

Multiplicando-se 0 numero de artigos escritos em coautoria pelo respectivo
numero de autores, vé-se que chegou a 183 o numero de pesquisadorespresentes

na sub-amostra analisada (ver Tabela 4). Observa-se também que, entre 2004 e
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2010, houve tendéncia de aumento constante do total de participantes de coautorias,

com declinio em 2012.

Tabela 4 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos com as palavras consumo ou anticonsumo nos titulos
escritos em coautoria - Quantidade de artigos com respectivo numero de autores e total de
autores participantes de coautorias

Ano MNamero de Autores Total de autores
2 3 4 2 participantes de coautorias

2004 3 2 1 0 16

2006 2 4 3 0 28

2008 ] 3 0 1 30

2010 9 9 2 1 58

2012 11 3 9 0 51

Total 33 21 11 2 183

Fonte: Elaboracéo prépria

De posse destas informacfes, pode-se calcular qual foi a média de autores
por artigo escrito em coautoria. O que esta investigacdo mostrou foi que, para os
cinco eventos como um todo, esta média ficou em 2,7, com baixo desvio-padrao

olhando-se cada ano separadamente (ver Tabela 5).

Tabela 5 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos com as
palavras consumo ou anticonsumo nos titulos
escritos em coautoria - Médias anuais de
autores/artigo

Quantidade de
-l autores/artigo
2004 2.7
2006 3.1
2008 25
2010 28
2012 2.7
Total 27

Fonte: Elaboracéo propria



212

Revista das Faculdades , Integradas Vianna Junior

VIANNASAPIENS ' oeu

No que tange ao género destes pesquisadores, 0 que se verificou é que a

divisdo, para o periodo como um todo, manteve-se assaz equilibrada, com
praticamente a metade das participacdes dividindo-se muito semelhantemente entre
os dois géneros, embora com alguma vantagem para as mulheres (ver Tabela 6).
Olhando-se ano a ano, porém, vé-se que houve desequilibrio acentuado no evento
de 2004 e, em menor grau, no de 2010.

Tabela 6 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos escritos em
coautoria com as palavras consumo ou
anticonsumo nos titulos - Género dos autores -
Totais e participagoes percentuais

Ano Masculino |Feminino
2004 13 3
2006 11 17
2008 15 15
2010 23 35
2012 23 28
Total 85 98
Participacées percentuais 46.4% 53,6%

Fonte: Elaboracao propria

Passando-se a analise da metodologia utilizada nos 67 artigos, inicialmente
vale ressaltar que os resultados remetem exclusivamente aquilo que os préprios
artigos traziam como informacdo. Ou seja, ndo foi realizado nenhum esforco de

inferéncia em relacéo as caracteristicas metodol[ogicas das pesquisas.

Iniciando-se com a abordagem adotada, o que se verificou foi que grande
partedos 67 artigos — pouco menos de 40% - ndo a informou(ver Tabela 7). Dentre
0s que o fizeram, por sua vez, a preferéncia foi forte em relagdo a abordagem
qualitativa, com 40% dos trabalhos adotando-a. Interessantemente, a preferéncia

pela abordagem quali-quanti ultrapassou a quantitativa.
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Tabela 7 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos escritos em coautoria com as palavras consumo ou anticonsumo nos titulos -
Abordagem metodoldgica adotada - Por evento e para o total do periodo - Totais absolutos e participagoes
percentuais

Total de artigos Participagdes
Abordagem 2004 2006 | 2008 | 2010 2012 200412 percentuais
Qualitativa 1 2 4 10 10 27 40,3%
Quantitativa 0 2 0 2 2 6 9.0%
Quali-gquanti 2 1 3 1 2 9 13,4%
Mo informado 3 4 5 8 5 25 37,3%
Total 6 9 12 21 19 67 100%

Fonte: Elaboracéo prépria
Quanto aos meios de pesquisa utilizados, sua contagem ultrapassa o humero

de artigos pesquisados ja que ndo € incomum o uso de mais do que apenas um
meio (ver Tabela 8). O que salta aos olhos, no entanto, € que 36 artigos nao
indicaram o0 meio de pesquisa utilizado, perfazendo mais de metade da sub-amostra.
Quanto ao restante, houve as mencfes mais frequentes foram a do meio
bibliografico e a da pesquisa de campo. Isso ndo surpreende, jA que pesquisas
académicas se fazem a base de referencial teérico, e que o mais usual, na area de
Marketing, € que se executem pesquisas aplicadas, que exigem a ida a campo.

Tabela 8 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos escritos em coautoria com as palavras consumo ou anticonsumo nos
titulos - Meios de pesquisa utilizados - Totais e participagdes percentuais

Meios de Pesquisa 2004 2006 | 2008 | 2010 2012 FTICH ETRLES

percentuais
Estudo de Caso 0 1 1 2 2 8.6%
Pesquisa de Campo 0 2 2 5 3 17.1%
Bibliografica 0 3 2 4 3 17.1%
Documental 0 0 0 3 1 5,7%
N&o informado 6 3 7 10 10 51.4%
Total 6 9 12 24 19 100%

Fonte: Elaboracao propria

No que tange aos instrumentos de levantamento de dados ou de informacgdes
utilizados, sua soma também sofreu 0 mesmo fenbmeno sinalizado no caso dos
meios de pesquisa, pelo mesmo motivo. No caso, quatro foram 0s instrumentos
utiizados na sub-amostra - entrevista, questionario, pesquisa bibliografica e
pesquisa documental — sendo que praticamente 17% dos artigos ndo trazia esta
informacéao (ver Tabela 9). A preferéncia recaiu sobre a entrevista, 0 que esta em
unissono com o uso intenso da abordagem qualitativa j& assinalada. Saliente-se

gue, embora toda pesquisa académica lance méo de referencial teérico que, via de
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regra, € apoiado em pesquisa bibliografica, apenas 12,5% da sub-amostra entendeu

gue seria o0 caso de afirmar té-la feito.

Tabela 9 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos escritos em coautoria com as palavras consumo ou
anticonsumo nos titulos - Tipos de instrumentos utilizados para o levantamento de dados ou de
informagoes - Totais e participagbes percentuais

Instrumentos 2004 | 2006 | 2008 | 2010 2012 Participagdoes
percentuals

Entrevista 3 5 g9 10 15 43 8%
Questionario 2 4 4 7 5 22.9%
Pesquisa Bibliografica 0 3 2 4 3 12 5%
Pesquisa Documental 0 0 0 3 1 4 2%
N&o informado 3 2 2 8] 3 16.7%
Total 8 14 17 30 27 100%

Fonte: Elaboracéo prépria

Passando-se a andlise das instituicdes as quais se afiliavam os autores dos
artigos escritos em coautoria — embora ndo se tenha avaliado se estas colaboragdes
eram intra ou interinstitucionais - foram identificadas 33 escolas, com total de 183
participantes, o que implica média geral de 5,5 participantes/instituicdo (ver Tabela
10).

Dentre este total de instituicbes se vé que 17 eram privadas, representando
51,5% do total, e, dentre as 16 publicas, 11 eram federais.

Quanto as escolas com o maior numero de afiliados pertencentes, os
destaques ficaram com as Universidades Federais de Pernambuco (UFPE), do Rio
de Janeiro (UFRJ) e do Rio Grande do Sul (UFRGS), cuja soma chegou a 58
participantes, ou quase 32% do total de 183 participantes.

Dentre as escolas privadas, o destague em termos de participantes dos
eventos foi a Fundacdo Getulio Vargas — Ebape, com 10 participantes, seguida pela
Universidade de Fortaleza (Unifor), com nove participantes.

Também se observa que apenas duas escolas tiveram pesquisadores
participando de todos os cinco eventos analisados: a UFPE e a UFRGS.

Analisando-se a presenca das escolas em termos regionais, a maior
representatividade ficou com o sudeste, com 21 escolas, seguido pelo sul e do

nordeste, com seis instituicbes cada — ou seja, nao houve presenca de instituicbes
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do norte nem do centro-oeste (ver Tabela 11). Dentre as escolas do sudeste, oito

sdo publicas, representando 38% desta subamostra; no caso do nordeste e do sul,
esta representatividade sobe para 67%. Em outras palavras, as escolas particulares

gue mais se fizeram representar no caso dos EMAs analisados foram as do sudeste.



216

Revista das Faculdades  Integradas Vianna Junior

VIANNASAPIENS | oeai

Tabela 10 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos com as palavras consumo ou anticonsumo nos titulos escritos em coautoria -
Instituigtes de afiliagdo dos autores, respectivo regime juridico e quantidade de autores afiliados a cada instituigdao

Instituigio gi 2004 2006 2008 2010 2012 2004-12

Centro Federal de
Educacéo Tecnoldgica - Publica 1 1
CEFET MG
Escola Superior de
Propaganda e Marketing - Privada a =1
ESPMRJ
Faculdade Boa Viagem -
BV Privada 2 2
Faculdade de Ciéncias
Humanas de Pedro Privada 2 2
Leopoldo
Faculdade de Engenharia
Industrial - FEI Privada ! !
Faculdade Senac Privada 2 2
Fundacdo Capixaba de
Pesquisa e Ensina - Privada 2 2
Fucape
Fundacdo Getulio Vargas - Privada 4 1 2 7
Eaesp
Fundacdo Getulio Vargas - Privada 6 4 10
Ebape
IBMEC SP Privada 1 1
Insper_lnstltutu de Ensino e Privada 4 4
Pesquisa
Pontificie Universidade
Catdlica de Minas Gerais - Privada 1 3 4
PUC Minas
Pontificie Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro - Privada 3 2 5
PUC Rio
Pontificie Universidade
Catdlica do Rio Grande do Privada 2 2
Sul-PUCRS
Universidade Federal da -
Paraiba - UFPB Publica 9 4 13
Universidade de Fortaleza - Privada 4 5 9
Unifor
Universidade de S&o Paulo .
usp Publica 2 1 2 1
Universidade do Estado do .
Ceard . UECE Publica 3 3
Universidade Estadual de _—
Maringa - UEM Publica 2 2
Universidade Federal de -
Lavras - UFL Publica 3 4 7
Universidade Federal de .
Minas Gerais - UFMG Publica 3 3 6
Universidade Federal de .
Pemambuco - UFPE Publica 6 3 3 2 9 23
Universidade Federal de _
Santa Catarina - UFSC Publica 2 2
Universidade Federal de Pablica 1 1
Sao Jodo del Rey - UFSJ
Universidade Federal de _—
Vicosa - UFV Publica 2 2
Universidade Federal do .
Espirito Santo - UFES Plblica 6 1 7
Universidade Federal do .
Parana - UFPR Publica 2 4 6
Universidade Federal do _
Rio de Janeiro - UFRJ Publica s = 3 s 18
Universidade Federal do
Rio Grande do Sul - Publica 7 4 1 4 1 17
UFRGS
Universidade Federal Rural .
do Semiarido - UFERSA Publica ! 2 3
Universidade Gama Filho -
UGE Privada 2 2
Universidade Metodista de Privada 5 5
Piracicaba - Unimep
U_rwermda_de Vale dos Privada 1 1 > 4
Sinos - Unisinos

Totais 16 28 30 58 51 183
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Fonte: Elaboracao propria

Tabela 11 - EMAs 2004 a 2012 - Artigos com as palavras consumo ou anticonsumo nos titulos escritos em coautoria -
Instituigdes de afiliagio dos autores, regido geografica, e quantidade de autores afiliados a cada instituigio

Instituigdc Regido Geografica| 2004 2006 2008 2010 2012 200412
Centro Federal de
Educacéo Tecnoldgica - 1 1
CEFET MG
Escola Superior de
Propaganda e Marketing - S S
ESPMRJ
Faculdade de Ciéncias
Humanas de Pedro 2 2
Leopoldo
Faculdade de Engenharia
Industnial - FEI
Faculdade Senac 2 2
Fundac&o Capixaba de
Pesquisa e Ensino - 2 2
Fucape
Fundacéo Getulio Vargas -
Eaesp
Fundacéo Getulio Vargas -
Ebape
IBMEC SP 1 1
Insper Instituto de Ensino e
Pesquisa
Pontificie Universidade
Catolica de Minas Gerais -
PUC Minas
Pontificie Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro - 3 2 5
PUC Rio
Universidade de S&o Paulo
usp
Universidade Federal de
Lavras - UFL
Universidade Federal de
Minas Gerais - UFMG
Universidade Federal de
Séo Jodo del Rey - UFSJ
Universidade Federal de
Vigosa - UFV
Universidade Federal do
Espirito Santo - UFES
Universidade Federal do
Rio de Janeiro - UFRJ
Universidade Gama Filho -
UGF
Universidade Metodista de
Piracicaba - Unimep
Faculdade Boa Viagem -
FBV
Universidade Federal da
Paraiba - UFPB
Universidade de Fortaleza -
Unifor
Universidade do Estado do
Ceara - UECE
Universidade Federal de
Pernambuco - UFPE

SUDESTE

NORDESTE

Universidade Federal Rural
do Semidrido - UFERSA

Pontificie Universidade
Catolica do Rio Grande do 2 2
Sul- PUC RS
Universidade Estadual de
Maringa - UEM
Universidade Federal de
Santa Catarina - UFSC
Universidade Federal do
Parana - UFPR
Universidade Federal do
Rio Grande do Sul - 7 4 1 4 1 17
UFRGS

Universidade Vale dos
Sinos - Unisinos

Fonte: Elaboracéo propria

SUL
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CONCLUSAO

De forma resumida, o que esta pesquisa indicou foi:

1) houve 79 artigos com as palavras consumo ou anticonsumo nos titulos, dos

guais tdo somente dois trataram de anticonsumo;

2) este total representou praticamente 15% de todos os artigos que
participaram dos EMAs nos cinco anos enfocados, sendo que, nos dois ultimos

anos, esta participacdo aumentou fortemente, mantendo-se acima de 20%;

3) destes 79, 67 foram escritos em coautoria, a qual variou entre dois a cinco
participantes, com forte preferéncia pela autoria dupla e preferéncia marginal pela

participacao de cinco autores;

4) a tendéncia a coautoria manteve tendéncia consistente de crescimento
entre 2004 e 2010, tendo sofrido inflexdo em 2012;

5) a soma do numero de autores que trabalharam em parceria com outros
chegou a 183 na sub-amostra dos 67 artigos, indicando média de 2,7 autores/artigo,

com baixo desvio-padrdo para o periodo analisado como um todo;

6) a maior parte dos autores que trabalharam em parceria foram mulheres,

embora em namero pouco superior ao dos homens;

7) os artigos em coautoria, em sua ampla maioria, utilizaram a abordagem

gualitativa, os meios pesquisa de campo e bibliografico, e o instrumento entrevista;

8) houve 33 instituicbes que participaram de coautorias, implicando média

geral de 5,5 participantes/instituicao;

9) dentre as escolas que colaboraram entre si a divisdo entre publicas e

particulares foi equilibrada, e, dentre as publicas, a ampla maioria era federal;

10) os destaques em termos de colaboracdo dos autores foram a UFPE, a
UFRJ, a UFRGS e a Fundacgéo Getdulio Vargas — Ebape;
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11) apenas a UFPE e a UFRGS tiveram pesquisadores participando dos cinco

eventos analisados; e

12) as regides norte e nordeste brasileiras ndo tiveram representacdo nos
eventos analisados, e a regido com o maior nimero de escolas participantes foi a
sudeste.

As criticas que se podem tecer a partir destas evidéncias sao trés. A primeira
refere-se ao fato de a maior parte das parcerias ter-se concentrado em apenas dois
autores, ja que os beneficios evidentes a pesquisa trazidos pela cooperagéo
académica estariam ocorrendo em nivel sub-6timo conforme se beneficiam de néo
mais do que apenas duas formas de pensar.

A segunda critica refere-se ao fato de as instituicbes particulares
participantes, apesar de apresentarem grande diversidade na sub-amostra como um
todo, estarem muito concentradas apenas na regido sudeste, além da contagem do
numero de seus pesquisadores ter sido relativamente timida no total dos cinco
eventos. Ou seja, pelo menos no que tange a pesquisa em Marketing com foco em
consumo— e considerando que a aprovacao dos trabalhos apresentados nos eventos
tenha sido isenta de qualquer preconceito geografico - o interesse das escolas
particulares situadas nas regides sul e nordeste seria inferior aquele registrado no
Sudeste, assim como parece nao ter havido motivacdo nas por¢gdes norte e centro-
oeste do Pais. E legitimo que se pergunte de onde provém este desequilibrio, ja que
consumo é tema classico no estudo de Marketing.

A terceira e Ultima critica € quanto a inconstancia de participacdo, no evento,
dos pesquisadores da maioria das escolas identificadas. Como se indicou, apenas a
UFPE e a UFRGS tiveram pesquisadores participando dos cinco eventos
analisados. Considerando-se que os EMAs sédo bianuais, pode-se inferir que as
demais escolas ndo tém o ritmo de pesquisa cadémica necessario a producdo

constante de artigos que passem pelo crivo da avaliacdo do evento.

Sugestdo para futuros estudos remete a pesquisa de outros aspectos

bibliométricos dos artigos desta sub-amostra, tais como as cocita¢cdes - citacdes
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reciprocas envolvendo pares em estudos na mesma linha de pesquisa — e avaliacao

das colaboracdes interinstitucionais.

ABSTRACT

This bibliometric article examines a sample of 79 articles extracted from the2004-
2012 Encontros de Marketing (EMAS) that had the words consumption and anti-
consumption in their titles. Some characteristics were presented, and other specific
ones were examined from the 67 of them that were written in co-authorship, such as
the number of coauthors, the methodological approach used, and the institutions of
affiliation. Among the findings, it is noted that co-authoring is mostly practiced
between only two authors, indicating a suboptimal level of benefit brought by

cooperation in academic research. A suggestion of further studies is presented at the

end.
KEYWORDS: BIBLIOMETRICS. CO-AUTHORSHIP. CONSUMPTION.
ANTICONSUMPTION
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