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RESUMO

Este artigo tem por objetivo estudar a propriedade intelectual, mais especificamente
a identidade visual, conhecida como trade dress por meio do estudo de caso
ocorrido no nordeste brasileiro envolvendo a disputa judicial entre as empresas
Camardes do Mucuripe versus Camardes Potiguar. A propriedade intelectual — fruto
da criatividade e conhecimento — é utilizada muitas vezes no mercado para
posicionar produtos e servicos, expandindo assim o mercado que eles possam estar

inseridos. Essas manobras de mercado tornam as atividades das empresas muitas
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vezes suscetiveis a atos de concorréncia desleal, sendo que, nesse contexto, o
Trade Dress designa a identidade visual de um produto, servico ou de uma empresa,
abrangendo cores, rotulos, formas e disposicdo dos elementos constantes na
embalagem, além dos componentes que formam a aparéncia externa de um
estabelecimento. Essas caracteristicas sdo passiveis de protecdo enquanto marcas,
desenhos industriais ou direito autoral. Nos casos em que o Trade Dress nado é
protegido enquanto direito autbnomo, ainda € possivel tutela-lo para coibir atos
desleais entre concorrentes, como foi observado neste artigo que analisou aspectos
concernentes a protecao juridica do Trade Dress do caso envolvendo as empresas
Camarbes do Mucuripe e Camarfes Potiguar, no qual foi expedida sentenca
configurando Trade Dress, a favor do Camardes Potiguar. Apesar do Trade Dress
nao estar diretamente expresso no ordenamento juridico brasileiro, ele vem sendo
aplicado em processos de concorréncia desleal; contudo, o mais adequado seria
gue o ordenamento juridico brasileiro fosse atualizado e incluisse expressamente o
Trade Dress.

PALAVRAS-CHAVE: PROPRIEDADE |INTELECTUAL. TRADE DRESS.
CONCORRENCIA DESLEAL.

Visual identity under intellectual property protection: case study about trade

dress of Mucuripe Cameroon vs. Potiguar Cameroon

ABSTRACT

This article aims to study intellectual property, but specifically, visual identity, better
known as trade dress, through a case study that occurred in northeastern Brazil
involving the legal dispute between the companies Camardes do Mucuripe versus

Camardes Potiguar. Intellectual property - the result of creativity and knowledge - is
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often used in the marketplace to position products and services, thereby expanding
the market to which they may be inserted. These market maneuvers make
companies' activities often susceptible to acts of unfair competition. In this context,
Trade Dress designates the visual identity of a product, service or company, covering
the colors, labels, shapes and layout of constant elements in the packaging, in
addition to the components that form the external appearance of an establishment.
These characteristics are subject to protection as trademarks, industrial designs or
copyright. In cases where Trade Dress is not protected as an autonomous right, it
can still be protected to curb unfair acts between competitors, as noted in this article,
which aims to analyze aspects concerning the legal protection of Trade Dress,
commenting on the case involving the companies Camarbes do Mucuripe and
Camardes Potiguar, in which a judgment was issued configuring Trade Dress, in
favor of Camardo Potiguar. Although Trade Dress is not directly expressed in the
Brazilian legal system, it has been applied in unfair competition processes; however,
the most appropriate would be for the Brazilian legal system to be updated and

expressly include the Trade Dress.

KEYWORDS: INTELLECTUAL PROPERTY. TRADE DRESS. UNFAIR
COMPETITION.

INTRODUCAO

No presente artigo, buscamos tratar do Trade Dress sob a perspectiva do
ordenamento patrio quanto a definicdo e ao escopo de protecdo, bem como pelo
aspecto da propriedade intelectual. Para tanto, abordaremos os conceitos que se
relacionam com o Trade Dress, dando énfase as possibilidades de protecédo pela
legislacéo patria constitucional e infraconstitucional.

A concorréncia tornou-se caracteristica marcante da sociedade globalizada

nos dias atuais. As empresas buscam desenvolver mecanismos para viabilizar a sua
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manutencao no mercado, em um ambiente de competicdo cada vez mais acirrado e,
além disso, suscetivel a grandes crises econémicas.

A criatividade, parte integrante desse processo, é fundamental para o
propdsito, pois € a partir de ideias inovadoras que se criam produtos suficientemente
atrativos ao publico consumidor e cujas formas elaboradas de apresentacao
requerem recursos vultosos para introduzi-los no mercado.

Nesse contexto, a0 mesmo tempo em que a concorréncia engendra o
desenvolvimento de produtos disponiveis a sociedade, pode provocar, em
contrapartida, atos que violam os direitos dos competidores.

Dentre os recursos que conferem identificagdo a um produto, servico ou até
mesmo a um estabelecimento, o conjunto-imagem - termo juridico que designa a
identidade visual de produtos ou servigos - constitui-se como importante elemento
de protecdo juridica no ambito dos direitos intelectuais, garantindo ao seu titular
amplo amparo ao aproveitamento econémico de sua criagao.

Assim, em suma, para uma aproximagdo ao tema proposto e melhor
compreensao das questdes dele decorrentes, serdo analisados alguns aspectos
pertinentes ao conjunto-imagem enquanto forma de protec&o por bens industriais ou
por direitos autorais, bem como quando a intencdo do competidor € a de desviar
clientela por meio da imitacdo dos elementos visuais do produto, do servigo ou da
empresa.

No Brasil ndo existe uma definicdo legal para Trade Dress, mas o0s
doutrinadores e o judiciario costumam traduzi-lo como “conjunto-imagem” ou
“vestimenta do produto”. Entretanto, existe outra expresséo, que pertence a area do
Design e da Comunicacdo, a qual ndo é tdo restritva e mais facilmente
compreendida que define perfeitamente o0 conceito em questdo. Trata-se da
identidade visual.

Nesse sentido, este artigo apresenta um estudo de caso, como forma de
ilustrar a maneira com que as discussoées judiciais relacionadas ao tema vém sendo

abordadas, envolvendo as empresas Camardes do Mucuripe e Camardes Potiguar.
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Este artigo estd dividido em 5 partes: a primeira referente ao referencial
tedrico sobre Trade Dress; a segunda dedicada a descrever as partes; a terceira
para descrever 0 caso em si; a quarta para discutir o caso e a quinta com as

conclusoes.

1 REFERENCIAL TEORICO

O instituto do Trade Dress teve origem nos Estados Unidos da América, no
ano de 1922, em uma ac¢dao judicial que ficou conhecida como “o caso Two Pesos
Inc X Taco Cabana Inc”. O caso envolvia a discussao sobre as alegagbes da
empresa Taco Cabana que acusava a empresa Two Pesos de se utilizar
indevidamente da copia de todas as suas caracteristicas visuais. A Suprema Corte
dos Estados Unidos, em julgamento, decidiu que assistia razdo a Taco Cabana,
reconhecendo o direito da empresa e impondo a Two Pesos a obrigacdo do dever
de indenizar, bem como a alteracdo do layout do seu estabelecimento (ESTADOS
UNIDOS DA AMERICA, 2019).

No Brasil, apesar de nao existir uma definicdo legal para Trade Dress, eis que
expressdo americana advinda do sistema legal estrangeiro é possivel traduzir Trade
Dress para o portugués como “conjunto imagem”, entendendo-se tal instituto como
um conjunto de caracteristicas que determinam a identidade visual de certo produto,
servigo ou estabelecimento (DANIEL, 2006).

Uma das definigbes mais utilizadas atualmente conceitua de forma sucinta
que o Trade Dress € um conjunto de cores, a forma estética, os elementos que
compdem a aparéncia externa, como o formato ou apresentacdo de um produto,
estabelecimento ou servico, suscetivel de criar a imagem-de-marca de um produto
em seu aspecto sensivel (BARBOSA, 2011).

Podemos recorrer a legislagdo constitucional e infraconstitucional, sobretudo
a Legislacdo de Propriedade Industrial, para proteger o Trade Dress, ja que, se um

produto ou servico possuir distintividade, possibilitando ao consumidor sua
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identificacdo de modo facil em relacao aos concorrentes daquele produto ou servico,
e, ainda, havendo caracteristicas de cor, esquema de cores, grafismo ou um
conjunto desses elementos capaz de individualizar a aparéncia de um produto ou
servico, podera haver a protecdo do Trade Dress (BARBOSA, 2011).

Quanto as possibilidades de protecdo do Trade Dress, ndo ha referéncia
expressa no ordenamento patrio. No ambito constitucional, o art. 5, XXIX, da
Constituicdo Federal Brasileira de 1988 assegura a protecdo as criagdes industriais,
a propriedade das marcas, aos homes de empresas e a outros signos distintivos,
pelo que se entende como clausula de abertura a protecdo conferida aos outros
signos distintivos, incluindo-se, portanto, o Trade Dress (BRASIL, 1988).

Ja no ambito infraconstitucional, é possivel recorrer a legislacdo patria para
proteger o Trade Dress como marca, desenho industrial, direito autoral e, ainda,
para coibir atos de concorréncia desleal (AREDES, 2014).

Desta forma, enquanto marca, “sinal distintivo cujas fung¢des principais s&o
identificar a origem e distinguir produtos ou servicos de outros idénticos,
semelhantes ou afins de origem diversa”, &€ possivel proteger todos os sinais
distintivos, visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicdes legais,
contidas na Lei n° 9279/96 (Lei da Propriedade Industrial), ou seja, havendo
distintividade visual nos produtos ou servi¢os, o Trade Dress podera ser protegido
através do registro de marcas, garantindo a exclusividade temporaria do uso dos
sinais visuais e possibilitando a exclusdo de terceiros a utilizacdo desses sinais
(BARBOSA, 2010).

No modo que enquanto desenho industrial, o Trade Dress, entendido como o
conjunto-imagem baseado em uma configuragdo plastica ornamental de um objeto
ou conjunto ornamental de linhas e cores que se aplicam a um produto, caracteriza-
se por uma estrutura visual diferenciada, se comparado a objetos ja existentes (INPI,
2019).

Ja enquanto direito autoral, o Trade Dress precisa de interpretacdo mais
ampla e pode ser verificado quando o conjunto-imagem apresentar caracteristicas

inseridas no contexto de criacdo do espirito humano, sendo bastante comum a
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verificacdo desses elementos em projetos arquitetdnicos, gravuras e websites
(AREDES, 2014). O ambito de protecdo do direito autoral € observado através da
Lei de n° 9.610/98, sendo as obras intelectuais protegidas e exemplificadas em rol
nao taxativo contido no art. 7°, da referida legislacéo patria (BRASIL, 1996).

Nesse contexto, as criacbes do espirito, expressas por qualquer meio ou
fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no
futuro detém protecdo legal, podendo-se, inclusive, compreender o Trade Dress,
considerando todas as possibilidades de protecdo mencionadas, é possivel entender
como utilizar os elementos de propriedade intelectual para protecdo. Todavia, um
dos fatores de protecdo mais aplicavel ao instituto do Trade Dress é a coibicdo de
atos de concorréncia desleal (LUSTOSA, 2008).

Por concorréncia desleal, compreendemos o0s atos passiveis de desviar a
clientela de terceiros, gerar confusdo entre produtos, servicos ou estabelecimentos
comerciais, ou ainda, de associacdo indevida pelo consumidor. E necessario que o
conjunto imagem seja distintivo, quer dizer, ndo apresente disposi¢cao trivial ou
ordinaria a qual o consumidor estd acostumado, bem como nédo seja passivel de
confusdo ou associacdo indevida pelo consumidor, caso contrario existe
possibilidade de concorréncia desleal. Ainda, € possivel incluir disposicdo de
méveis, ornamentos, cheiros, paladares e sonoridades especificas, contetdo que,
decerto, individualiza o estabelecimento, produto ou servico no mercado (LUSTOSA,
2008).

De uma forma geral, as possibilidades de protecdo do Trade Dress, se
resumem, enquanto marca: sinais distintivos visualmente perceptiveis e registro
enquanto marcas mistas ou tridimensionais (INPIl, 2019), enquanto desenho
industrial: conjunto-imagem encontra-se baseado em uma configuracdo plastica
ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser
aposto a um produto (INPI, 2019); estrutura visual diferenciada em comparacao a
objetos j& existentes; e enfim, enquanto direito autoral: - quando o conjunto tiver
algumas caracteristicas inseridas no contexto de criagdo do espirito; - comum em

projetos arquitetbnicos, gravuras e websites; Para Coibir Concorréncia Desleal: -
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coibir atos passiveis de desviar a clientela de terceiros, gerar confusdo entre
produtos, servicos ou estabelecimentos comerciais ou associacdo indevida pelo
consumidor; - necessidade de o conjunto imagem ser distintivo e passivel de
confusdo ou associacao indevida pelo consumidor; - possibilidade de incluir inclusive
disposicdo de modveis, ornamentos, cheiros, paladares e sonoridades especificas
(LUSTOSA, 2008).

2 SOBRE AS PARTES

2.1 Rede Camardes

A inauguracdo do primeiro restaurante foi em 05 de julho de 1989, no bairro
de Ponta Negra em Natal, com apenas 12 mesas. A figura 1 mostra o logo
comemorativo dos 30 anos da REDE CAMAROES.

Figura 1 — Logo comemorativo dos 30 anos da REDE CAMAROES.

#‘l'_f

anngyy
CAMAROES
5_’} AN
Fonte: Site da Rede Camardes (2020).

Hoje a REDE CAMAROES possui 4 restaurantes e um delivery. Os
restaurantes sdo Camardes Potiguar, Camarbes Restaurante, Camarbes Midway

Mall e Camarbdes Natal Shopping. O Camardes Restaurante deu inicio a rede em
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1989, j& passou por varias reformas, € considerado um restaurante tradicional de
Natal. As Figuras 2 e 3 mostram fotos da fachada e interior atual do restaurante.
Figura 2 — Fotos do Camardes Restaurante da Rede Camardes.

Fonte: Site da Rede Camar6es (2020).

Figura 3 — Fotos do Camardes Restaurante da Rede Camardes.
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Fonte: Site da Rede Camardes (2020).

Camardes Natal Shopping, inaugurado em 1992, primeira filial Express dentro

do Natal Shopping, cujo visual foi remodelado em 2007, veja resultado na Figura 4.

Ele foi ampliado em 2013, tendo seu tamanho duplicado.
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Figura 4 — Foto do Visual remodelado do Camardes Natal Shopping da Rede

Camardes.

Fonte: Site da Rede Camardes (2020).
Camardes Potiguar: inaugurado em 2005, reconhecido por sua estrutura e

beleza, com uma arquitetura conceitual Unica, estrutura grandiosa e gastronomia

conhecida. A Figura 5 mostra fotos da fachada e interior deste restaurante.

Figura 5 — Fotos do Restaurante Potiguar da Rede Camardes.
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Fonte: Sit da Red Camal

rdes (2020).

Camardes Midway Mall, inaugurado em 2010 no novo Espaco Gourmet do

Shopping Midway Mall. A Figura 6 mostra foto do interior do restaurante.

Figura 6 — Foto do Camardes Midway Mall da Rede Camardes.

Fonte: Site da Rede Camardes (2020).
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7

O Restaurante Camarfes Beira-Mar € situado na Avenida Beira-Mar em
Fortaleza, é uma filial da rede de restaurantes Coco Bambu. A Figura 7 mostra fotos
do seu interior.

Figura 7 — Fotos do Camardes Beira-Mar.

Fonte: Site do Restaurante Camardes Beira-Mar (2020).

3 ESTUDO DE CASO

No caso concreto analisado interposto pelos autores Camardes Restaurante
Ltda., Camardes Express Alimentos Ltda., Camardes do Sertdo Comércio Ltda. e
face de Camarbes Mucuripe Comércio de Alimentos Ltda., no Poder Judiciario do
Estado do Rio Grande do Norte (2019):

1) Consta que as empresas autoras sao dedicadas ao segmento de
alimentagéo, com atividades iniciadas no ano de 1989, com a abertura do
primeiro restaurante da REDE CAMAROES, qual seja o Camardes
Restaurante; donde, trés anos apos tal ocorréncia, influenciada pelo sucesso

da primeira unidade, a REDE CAMAROES inaugurou a filial denominada
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Camardes Express, este com capacidade de atendendo um publico
estimado de 12.000 a 15.000 pessoas por més.

2) Realcam os postulantes, que um terceiro restaurante - Camardes Potiguar —
foi inaugurado no ano de 2005, com um projeto arquitetdnico arrojado que
lhe confere aparéncia de restaurante tematico, inspirado na cultura
sertaneja, com area de pré-preparo e produtos elogiaveis.

3) Destacam que a exceléncia dos trabalhos e do segmento de atuacdo lhe
gerou reconhecimento junto aos consumidores, e ainda fez com que revista
especializada na gastronomia local apontasse a marca CAMAROES como
‘uma das mais fortes da culinaria potiguar”. Argumentam que o grande
triunfo da Rede CAMAROES, ao longo de 19 anos de existéncia, deve-se ao
diferenciado estilo de organizacdo, tanto do estabelecimento quanto dos
servigos disponibilizados, dai advindo a grande surpresa ao tomarem
conhecimento da inauguracdo de um restaurante intitulado CAMAROES
Beira-Mar na vizinha capital cearense, com sugestiva utilizagao
desautorizada das mesmas praticas comerciais desenvolvidas pelas autoras
durante os largos anos de existéncia.

4) Por fim, alega que a parte ré procedeu a aliciamento de empregados e
colaboradores das autoras, inclusive, adotando flagrante imitacdo dos
estabelecimentos autorais, no que pertence a diversos elementos
caracteristicos do seu estilo personalizado, criado e desenvolvido pela rede
demandante quanto a disponibilizacdo de seus produtos e servicos. Chegam
a expressar indignacdo com o que denomina de préatica desleal e infratora
de legitimos direitos de propriedade e exclusividade.

Em sede contestatodria, a parte ré defende que:

1) A parte demandada aduz que seus sOcios Sd80 pioneiros no setor de
restaurantes e servigos na capital cearense, inclusive com atuacao de mais

de 19 anos no mercado, isso em atendimento tanto a populagcéo local como
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turistica, com estabelecimentos de referéncia em todo o pais, por aliar
carddpio diferenciado, alta qualidade de servicos e excelente localizacao.

2) A peca defensiva também desenvolve raciocinio voltado a auséncia de
semelhanca entre si estilos ambientais e mobiliarios das contendoras,
assinalando, também, inexisténcia de identidade entre a apresentacdo de
uniformes dos gargons, lougas, logotipo e sitios eletrénicos das partes.

3) Quanto a registrabilidade do nome “Camardes”, o requerido tacha-o como de
uso publico, por aludir a crustaceo comumente usado na culinaria patria, o
que vedaria sua adogcdo como patrimbnio exclusivo das autoras. Nessa
tematica, desenvolve tese defensiva no sentido de ser “marca fraca” a
desenvolvida pelas autoras.

4) Defende ainda, que sequer houve qualquer tipo de aliciamento de
empregados, visto que o principal “Chef Gastronémico”, alegado ter sido
aliciado, trata-se na verdade de um consultor gastronémico sem fins de
exclusividade, tendo inclusive diversos estabelecimentos, atua como

freelancer, sem possuir vinculo empregaticio com as autoras.

Em sentenca da 1° Instancia, julgada em Vara Civel ndo especializada do Rio

Grande do Norte, entendeu pelos seguintes requisitos:

A Rede CAMAROES e, com tal designacdo, ndo se atentou acerca do uso
restrito de palavras consideradas comuns e de cunho genérico, essas que lhes
subtraem a garantia de registrabilidade e, assim procedendo, nada mais fizeram as
autoras que produzir uma chamada “marca fraca”, de tal sorte que, ndo sé as
demandantes podem obter registro das palavras escolhidas para compor a sua
marca, como também pode fazé-lo todo e qualquer outro interessado que aposte
nesse mesmo designativo.

Assim, conferir exclusividade em hipotese desse jaez, seria 0 mesmo que
impedir que os demais concorrentes do ramo divulgassem a disponibilizacdo de

produtos semelhantes através de expressées de conhecimento comum, obrigando-
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0s a buscar nomes alternativos e estranhos ao dominio publico. Tanto é assim que a
Lei n® 9.279/96, em seu art. 124, VI, dispde nao ser registravel como marca sinal de
carater genérico, necessario, vulgar ou simplesmente descritivo, quando tiver
relacdo com o produto ou servico a distinguir, ou aquele empregado comumente
para designar uma caracteristica do produto ou servico.

Independente de o INPI ter aceitado a marca composta por expressao de
baixo grau de distintividade, fato € que ndo se pode impedir o uso das expressdes
“RESTAURANTE” e “CAMAROES”, principalmente quando seguidas de outros
designativos, da espécie: “BEIRA MAR” e “MUCURIPE”.

Sendo assim, nao se vislumbra ofensa ao art. 129 da Lei 9.279/96, sobretudo,

pela sedimentacdo dos precedentes reinantes no STJ, a exemplo de:

COMERCIAL. PROPRIEDADE INDUSTRIAL. MARCA EVOCATIVA.
REGISTRO NO INPI. EXCLUSIVIDADE. MITIGACAO.
POSSIBILIDADE.

1. Marcas fracas ou evocativas, que constituem expressdo de uso
comum, de pouca originalidade, atraem a mitigacdo da regra de
exclusividade decorrente do registro, admitindo-se a sua utilizacéo
por terceiros de boa-fé.

2. O monopdlio de um nome ou sinal genérico em beneficio de um
comerciante implicaria uma exclusividade inadmissivel, a favorecer a
detencédo e o exercicio do comércio de forma Unica, com prejuizo ndo
apenas a concorréncia empresarial impedindo os demais industriais
do ramo de divulgarem a fabricacdo de produtos semelhantes
através de expressdes de conhecimento comum, obrigando-os a
busca de nomes alternativos estranhos ao dominio publico, mas,
sobretudo ao mercado em geral, que teria dificuldades para
identificar produtos similares aos do detentor da marca.

3. A linha que divide as marcas genéricas nao sujeitas a registro das
evocativas € extremamente ténue, por vezes imperceptivel, fruto da
prépria evolucdo ou desenvolvimento do produto ou servico no
mercado. H4 expressdes que, ndo obstante estejam diretamente
associadas a um produto ou servico, de inicio ndo estabelecem com
este uma relagdo de identidade tdo préxima ao ponto de serem
empregadas pelo mercado consumidor como sindénimas. Com o
transcorrer do tempo, porém, na medida em que se difunde no
mercado, 0 produto ou servico pode vir a estabelecer forte relacéo
com a expressdo, que passa a ser de uso comum, ocasionando
sensivel redugdo do seu carater distintivo. Nesses casos, expressoes
que, a rigor, ndo deveriam ser admitidas como marca por forga do
Obice contido no art. 124, VI, da LPI, acabam sendo registradas pelo
INPI, ficando sujeitas a terem sua exclusividade mitigada.
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4. Recurso especial a que se nega provimento.
(RECURSO ESPECIAL N° 1.315.621 - SP (2012/0059168-8) Rel.
Min. NANCY ANDRIGHI).

Sendo assim, nunca é demais remarcar que a marca questionada nos autos
faz clara utilizacdo de vocabulo de uso comum. Desse modo, cuida de marca
classificada como fraca ou evocativa, portanto, de reduzido grau de distintividade,
eis que associada ao produto ou servigo que pretende assinalar.

Partindo desse ponto, advém que sentenca anterior deste Juizo reconheceu o
direito da ré utilizar as marcas questionadas CAMAROES BEIRA MAR e
CAMAROES MUCURIPE.

Expressfes evocativas, de uso necessario, comuns e que o0 interessado
previamente ndo guardou cautela em aferir principios técnicos que visassem
pesquisar a existéncia de coincidéncias fonéticas, graficas ou mesmo de uso geral,
caracterizam marca fraca, cujo uso por terceiros ndo se pode obstar, sendo
obrigatoria a aplicacdo de precedentes do STJ. Construcdes assemelhadas ou
decoragdes coincidentes se apresentam como mera caracterizacdo de tendéncia da
arquitetura, motivo pelo qual ndo se confundem com plagio ou concorréncia desleal,
mormente quando se identificam como simples “releitura do rustico”.

A inexisténcia de registro de exclusividade em prol das autoras, quanto a
vestimenta de garcons ou layout de cardapios, além de néo franquear exclusividade,
igualmente desaprova falar em indenizacdo por infracdo de marca registrada,
concorréncia desleal, perdas e danos materiais e morais ou lucros cessantes, eis
gue refutada a ideia de infracao.

No geral, os quatro desembargadores que analisaram e julgaram esse
processo do caso do Camardes do Mucuripe versus Camardes Potiguar entenderam
por maioria que houve a configuracdo do Trade Dress a favor do Camarbes
Potiguar.

O resultado deste caso foi objeto de matéria especifica, publicada no site Migalhas

em 2017, sob o titulo “Coco Bambu é condenado por imitar Camardes Restaurante”.
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4 DISCUSSAO

O Trade Dress refere-se, no direito brasileiro, ao “conjunto de caracteristicas”,
gue podem incluir, entre outras, uma cor ou esquema de cores, forma, embalagem,
configuracdo do produto, sinais, frases, disposicéo, estilizacdo e tamanho de letras,
graficos, desenhos, emblemas, brasdes, texturas e enfeites ou ornamentos em
geral, capazes de identificar determinado produto ou servico o diferenciado dos
demais.

Embora o Trade Dress ndo esteja previsto pela legislacdo brasileira, a
doutrina e a jurisprudéncia nacionais o reconhecem e j4 resta claro o entendimento
de que esse instituto € passivel de protecdo no sistema juridico brasileiro através da
invocacdo do texto constitucional e dos preceitos de repressdo a concorréncia
desleal. Nesse sentido, diante da auséncia de previsdo expressa de sua protecédo, o
Trade Dress tem sido protegido através de mecanismos mediatos de tutela de outros
institutos da Propriedade Intelectual, como o direito autoral, as patentes, os
desenhos industriais, as marcas e a repressdo a concorréncia desleal, previstos na
Constituicdo Federal, na Lei da Propriedade Industrial (LPI, na Lei de Direitos
Autorais - LDA) e nos tratados de Propriedade Intelectual que foram assinados e
ratificados pelo Brasil. Dentre esses mecanismos, verifica-se que a repressdo a
concorréncia desleal figura como fundamento da maioria das demandas judiciais
envolvendo Trade Dress.

Como pode ser observado no caso do Camardes do Mucuripe versus
Camardes Potiguar, foco deste artigo, hd& uma denudncia de concorréncia desleal
envolvendo Trade Dress dos restaurantes Camarfes Potiguar (Figura 5) e o
restaurante Beira-Mar (Figura 7).

Salienta-se que ambos tém sua marca registrada e ativa junto ao INPI, uma
vez que a marca nao reflete o Trade Dress, ndo ha violacdo de legislacdo neste
sentido. Considerando os elementos em separado: construcdes de estilo rastico,
vestimenta dos garcons e cardapio; nenhum tinha protecdo de exclusividade, néo

podendo ser considerada infracdo. Somente quando se é considerado o conjunto de
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caracteristicas, ou seja, o Trade Dress, € configurado a infracdo; o que mostra o

guanto é importante a protecao do Trade Dress.

CONCLUSAO

Embora a repressdo aos atos de concorréncia desleal venha funcionando
como mecanismo de protecao do Trade Dress, como pode ser observado no estudo
de caso foco deste artigo, a sua eficacia e suficiéncia sdo questionaveis, seja pela
complexidade da andlise subjetiva dos requisitos necessarios para configuracdo da
pratica de concorréncia desleal, seja pela limitagdo técnica do Judiciario brasileiro no
gue diz respeito aos temas que circundam a area da Propriedade Intelectual.

Ainda gue o nosso direito ndo preveja a protecao do Trade Dress através de
direitos exclusivos, o instituto, através de nomenclatura que varia com 0s tempos,
tem sido consagrado pelos classicos do direito e tem recebido aceitacdo espontanea
por conta de suas minucias.

O ideal seria que o ordenamento juridico brasileiro passasse a tutelar
expressamente o Trade Dress, de modo a estabelecer claramente os requisitos para
sua protecao, esclarecendo quais elementos seriam passiveis de protecdo, de modo
a eliminar, por exemplo, a discusséo acerca da possibilidade de se pleitear ou nao a
protecdo de elementos auditivos, olfativos, gustativos e tateis.

Também podemos citar, nesse contexto, a significacdo secundaria, que
possui em comum com o instituto do Trade Dress o fato de sua natureza criadora
resultante de préticas simbdlicas de atividades de mercado. No entanto, ndo se trata
de exigir a protecdo do Trade Dress apenas pela concorréncia desleal, que se
comprove que tal elemento tenha adquirido significacdo secundaria, bem como a
possibilidade de se registrar um Trade Dress, definindo quais os direitos do titular e
a extensdo desses, bem como as sangdes aplicadas aqueles que os infringirem.

Além disso, considerando a crescente relevancia do Trade Dress enquanto

sinal distintivo das empresas, bem como o importante papel que esse vem

266



V.12

N.2

Juiz de Fora
Jul-Dez 2021
ISSN 21773726

desempenhando na atual dindAmica mercadoldgica, ndo se pode apenas aguardar
gue aconteca a confuséo e a associacao da clientela quanto a origem dos produtos
e servicos, para que a determinacdo em concreto defina a existéncia de uma
percepcéao pelo publico do Trade Dress. Salienta-se, como perspectivas futuras com
relacdo ao Trade Dress, a mudanca da legislacao brasileira para que esse instituto

passe a ser expressamente regulado e tutelado por nosso ordenamento juridico.
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